附件2
产品介绍框架

	企业/团队名称                                        
申报产品/技术名称                                    



	属性
	分项内容
	介绍及佐证

	创新属性

	技术创新性：技术创新性对比，是否在国际和国内处于领先地位、是否有独特性、是否有应用成果等。
	

	
	技术壁垒：技术与同行相比的优势、所具备专利与知识产权等。
	

	
	商业化程度：技术与工艺成熟性、产品性能稳定性、量产规模等。
	

	市场价值

	市场潜力：预计的市场规模、目标市场份额、市场契合程度等。
	

	
	竞争情况：面临竞争的激烈程度、竞争的差异化、竞争应对策略等。
	

	
	利润情况：成本把控与优化空间、定价合理性、利润预测及盈利稳定性等。
	

	社会效益

	国家战略：对国家经济发展是否有产业带动作用，是否关键技术自主可控、契合国家战略规划，例如是否卡脖子项目等。
	

	
	社会责任：是否对社会价值、环境影响、同行业起正向带动作用。
	

	商业化
	商业化难度：技术转化为产品的可行性和难度，工艺复杂度、外部合作依赖程度、市场准入壁垒、市场推广渠道等。
	

	
	商业化计划：产业化落地、市场推广简介等。
	




填写说明
一、技术创新性（对应评分标准：创新属性）
填报说明：需提供技术对比数据、专利清单、实验/商业化成果。
1、技术原理与创新点
（1）技术原理简述（200字内，避免专业术语堆砌）。
（2）国际/国内领先性（评分项：技术创新性）：
· 对比现有技术（可列举多家竞品或相关文献），说明效率、成本、性能等优势（示例：处理速度较IBM同类方案提升40%）。
· 附技术对比表（需注明数据来源）。
2、技术壁垒与知识产权（评分项：技术壁垒）
· 已获专利清单（专利号、名称、类型），未授权专利需标注申请号。
· 技术保密措施（如独家工艺、算法加密）。
3、技术成熟度（评分项：商业化程度/可行性）
· 科技创新大奖：说明量产规模、工艺稳定性（示例：良品率≥98%）。
· 科技发明奖：说明实验室阶段成果（示例：完成中试，获××机构认证）。
二、市场价值（对应评分标准：市场价值）
填报说明：需提供第三方数据、用户案例、财务预测。
1、市场潜力分析（评分项：市场潜力）
· 目标市场规模（引用行业报告数据，示例：据IDC预测，2025年全球市场规模达500亿元）。
· 目标用户画像（地域、行业、需求痛点）。
2、竞争策略（评分项：竞争情况）
· SWOT分析（优势、劣势、机会、威胁）。
· 差异化竞争点（示例：定价低于进口产品20%，支持定制开发）。
3、商业化成果/规划（评分项：利润情况/商业化难度）
· 科技创新大奖：提供销售数据（示例：2024年营收1200万元，复购率35%）。
· 科技发明奖：提供成本优化路径（示例：量产成本可降低至实验室成本的30%）。
三、社会效益（对应评分标准：社会效益）
填报说明：需结合国家政策、行业影响、环境效益。
1、国家战略契合度（评分项：国家战略）
· 说明项目如何解决“卡脖子”问题（示例：替代进口高精度传感器）。
· 政策支持依据（如列入“十四五”规划重点领域）。
2、社会责任贡献（评分项：社会责任）
· 环保效益（示例：减少碳排放20%）。
· 社会价值（示例：提升偏远地区医疗资源可及性）。
四、团队与可行性（仅科技发明奖需重点填写）
1、团队能力（评分项：团队情况）
· 核心成员履历（突出技术背景与行业经验）。
· 合作机构资源（如高校实验室、产业链合作伙伴）。
2、商业化路径（评分项：可行性）
· 技术转化计划（示例：2024年完成生产线搭建）。
· 风险控制措施（如技术迭代预案、供应链备份方案）。
五、其它证明材料清单
1、专利证书扫描件（PDF）、第三方检测报告（盖章版）、客户合作协议（关键页）。
2、媒体报道截图、获奖证书、产学研合作合同等。
[bookmark: _GoBack]3、其他能够证明产品价值的补充材料。


